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GUÍA DE APRENDIZAJE
	         UNIDAD  INTRODUCTORIA
Liceo Industrial                                                                                     2° MEDIO                                                                                          Departamento
Benjamín Franklin                                                                                                                                                        Lengua y Literatura
[bookmark: _GoBack]    
Nombre: ________________________________________  Curso: ________ Fecha: ________
Tema Principal: Medios de Comunicación Masiva
Objetivo: Reconocer las principales características de los Medios de Comunicación Masiva, así como la función social que cumplen y el propósito comunicativo  que los vincula.Comencemos por contextualizar el tema 
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A) ¿Qué son los Medios de Comunicación?
Como medios de comunicación se denominan todos aquellos instrumentos, canales o formas de trasmisión de la información de que se valen los seres humanos para realizar el proceso comunicativo. Los medios de comunicación son tan amplios que abarcan desde la escritura hasta las tecnologías de la información y comunicación de la actualidad.
De acuerdo al concepto de un determinado medio de comunicación, los roles de emisor y receptor pueden intercambiarse o no. Es por ello que los medios responden al menos a dos grandes modelos de  comunicación:
1) Comunicación unidireccional, en la que solo uno de los sujetos actúa como emisor frente a un receptor.
2) Comunicación bidireccional o multidireccional, en la cual el receptor o los receptores se convierten en emisores y viceversa.
   B)  Función de los medios de comunicación
Los medios de comunicación tienen por función principal transmitir un mensaje, el cual va dirigido de un emisor a un receptor. Además, ellos cumplen funciones más específicas como informar, persuadir, exponer ideas, motivar a la participación y entretener. Todo dependerá del propósito para el cual sean empleados.

C)    Tipos de medios de comunicación

Los medios de comunicación suelen clasificarse de diferentes maneras, pero la forma más difundida de hacerlo responde al tipo de información que transmiten: información de interés público o de interés privado.  En este sentido, se puede hacer una diferenciación básica entre los medios de comunicación interpersonales y los medios de comunicación social. Veamos.

   Medios de comunicación de interés personal
Los medios de comunicación interpersonal o de interés personal sirven para entablar comunicaciones entre personas. Son aquellos que permiten comunicar, dentro de la esfera de lo privado, a dos o más personas. Por ello, responden necesariamente al paradigma de comunicación bidireccional. Por ejemplo:
· Correo postal;
· Telégrafo (clave morse);
· Teléfono (teléfonos por pulsos, teléfonos por tonos, teléfonos celulares y smartphones);
· Correo electrónico;
· Redes de mensajería instantánea, entre otros.
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Dentro de la clasificación de los Medios de Comunicación se encuentran aquellos que están dirigidos a las multitudes y su función principal es persuadir a los receptores, influyen en la opinión de las masas por medio de la información que entregan.






Medios de comunicación de interés público
Los medios de comunicación de interés público, conocidos también como medios de comunicación social o masiva (mass media en inglés), tienen como finalidad transmitir información de carácter público a las masas. Normalmente se rigen por el paradigma de la comunicación unidireccional, aunque hay excepciones.
Los medios de comunicación social tienen un enorme poder para influir, orientar y formar la opinión pública. De allí que se le denomine también como el cuarto poder. Por esta razón, uno de los principales objetivos de los gobiernos antidemocráticos es censurar a los medios de comunicación independientes y utilizarlos en su propio provecho.

Medios digitales o hipermedios
Los medios de comunicación digital son aquellos que emplean Internet para la difusión de contenido e informaciones. Aparecieron a finales del siglo XX, gracias al desarrollo de la informática y de las nuevas tecnologías de la información y la comunicación, y desde entonces, han causado una revolución en la manera en que las personas consumen, producen e interactúan con la información.
El Internet representa un giro en el paradigma de la comunicación unidireccional hacia un modelo multidireccional, porque permite y necesita la participación activa del usuario. El usuario no solo determina sus búsquedas, sino que es generador de contenido.
Al mismo tiempo, Internet contiene todas las posibilidades de medios de comunicación en un solo sistema: audio, imagen, texto, bases de datos, herramientas de trabajo, canales de comunicación interpersonal, etc. Con Internet tenemos acceso a televisión, cine, prensa, radio, teléfono y redes sociales. Por ello, muchos especialistas no lo consideran un medio de comunicación, sino un hipermedio.  Como ejemplo podemos mencionar: Motores de búsqueda como Google o Yahoo; Youtube; Spotify; iTunes; Netflix; SoundCloud, entre otros.
[image: ]	
Existe un texto informativo escrito que emplea la argumentación como herramienta para persuadir a los receptores y lo encontramos en los periódicos, escritos y digitales. Es la carta al Director. Revisemos algunas de sus características:



La Carta al Director
 Es un texto no literario mediante el que un emisor (quien escribe) busca plantear un problema o dar cuenta de una petición y llegar así a un receptor. 
 En un periódico (o diario) estas cartas van dirigidas al director(a) de éste, mientras que en un colegio van dirigidas al director(a).
Su estructura se compone de:
1) Título 
2) Saludo al director(a)
3) Cuerpo de la carta (que es una opinión o una petición)
4) Firma del emisor




Ejemplo:
Publicada el 28 de octubre de 2018La tragedia de Quintero
Señor Director:
En Quintero, el término contaminación se ha transformado en el pan de cada día para sus habitantes. ¿La causa? La reaparición de otro término que ha rondado la zona cada cierto rato: Nube Tóxica.
Recuerdo una mañana de agosto cuando se daba la alarma y se reportaban casos de personas intoxicadas. Nada claro y el temor rondaba en la cabeza de todos nosotros. Han pasado muchos acontecimientos que nos demuestran que vivimos en peligro. Mil personas intoxicadas y aún no existen respuestas satisfactorias.
Pero esto no comienza aquí, sino hace más de cincuenta años cuando se instalan las primeras empresas en la zona. Para 1993, y sin la educación correspondiente o toma de conciencia, se declaró zona saturada de contaminación. Nada cambió entonces, ya que 25 años después somos víctimas de un engaño que no tiene responsables. Se dividen las opiniones de las autoridades sobre qué hay en nuestro ambiente o a quién culpar y sólo hacen pensar que el trasfondo de las cosas es el dinero, por sobre la salud de las personas. Pero esto no es todo. También ante el despertar de la comunidad, somos atacados con represión desmedida de los carabineros. Jamás pensé que defender la vida sea un delito.
El sentimiento es que esto se camufla como "progreso", hay trabajo para la gente, pero a la vez hay un futuro precario para los que venimos después. Frente a todo esto, vivir en otro lugar puede ser una opción, pero la tarea hoy es no ignorar el problema, no quedarse callados.
Catalina López. Colegio Don Orione, Quintero



  












[image: ]ACTIVIDADES TEMA 1
Debes responder todas las actividades en tu cuaderno de manera clara, completa y ordenada.  Todas serán revisadas y calificadas al reinicio de las clases.
1.- Lee muy bien la información de la guía y responde: (subraya la información).
a.- ¿Cuáles son las principales características de los Medios de Comunicación?, nómbralas.
b.- ¿Cuáles son los modelos de comunicación que se describen?
c.- ¿Cuál es el propósito comunicativo de los Medios de Comunicación?
d.-¿ Cuál es la función social de los Medios de Comunicación, es decir, por qué existen?
e.- ¿Qué tipos de Medios de Comunicación  se describen en la guía, nómbralos.
f.-¿ Cuál es la diferencia entre Medios de Comunicación y Mass Media?
g.- ¿Cuál es el principal propósito comunicativo de los Mass Media?
h.- Nombra 4 medios de comunicación masiva escritos y 3 digitales.
i.- ¿Cuál es el principal propósito comunicativo de La Carta al Director?
f.- Dibuja el siguiente cuadro en tu cuaderno para sintetizar la información entregada sobre los tipos de medios de comunicación en la guía (puedes agregar las filas que consideres necesarias).

	Nombre del Medio de Comunicación
	Propósito Comunicativo
	Características

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	





2.- Lee atentamente el ejemplo de la Carta al Director que se incluye en la guía y responde:
a.- ¿Cuál es el tema de la carta?
b.- ¿Quién es el emisor/a de la carta?
c.- ¿Qué problema plantea en la carta?
d.- ¿Qué datos relevantes se entregan en la carta?, nómbralos.
e.- Explica qué pretende lograr el emisor/a de la carta al enviarla al diario.

3.- Escribe en una hoja en limpio de tu cuaderno,  una carta al director respetando el siguiente esquema de estructura.

_______________________________________                                             Tema

__________________________  :                                       Vocativo (destinatario)
                           …………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………                            …………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………...
______________________                                   Nombre del  Emisor/a





Presentación 
Del problema

	

Desarrollo, argumentación, datos relevantes del problema.





Requisitos:
· Extensión: 12 líneas mínimo  -  15 máximo
· Escrita con lápiz de pasta azul o negro
· Letra clara, sin faltas de ortografía.
· Respetar puntuación
· La carta debe ser original, NO COPIADA de un periódico.
[image: ]Si tienes dudas sobre alguna de las actividades puedes escribir a los siguientes correos:
Profesora Tatiana Gutiérrez: profetatianalibf@gmail.com (2° A, 2° B, 2° C)
Profesora Carolina Barra: carolbet.basaez@gmail.com  (2° D, 2° E, 2° F)
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